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KUPUJICI

NABIDKA

" VYROBCI

CENA

kPRODEJCIJ

TRH A TRZNI VZTAHY

TRH JE MiSTO, AT UZ POMYSLNE €I SKUTEC-
NE, KDE SE SETKAVAJICIi PRODAVAJICI A KU-
PUJICi, ABY USKUTECNILI SMENU, ZPRAVIDLA
ZBOZi ZA PENizE. TiMTO ZBOZiM MUZE BYT
TEORETICKY COKOLIV - VECI, SLUZBY, PRA-
COVNI SiLA €I SAMOTNE PENiZE. V RAMCI
SMENY V TRZNIM PROSTREDI JSOU PAK OBE
STRANY NUCENY K HLEDANI KOMPROMISU
MEZI SVYMI PREDSTAVAMI.



D

ZAKLADN| GRAF POPTAVKY

GRAF POPTAVKY (ANGL. DEMAND) VYJA-
DRUJE VZTAH MEZI CENOU, ZA KTEROU JE
MOZNE DOTYCNE 7ZBOZi Cl SLUZBU NA TRHU
ZAKOUPIT (P), A MNOZSTVIM ZBOZi, O KTE-
RE BY V PRIPADE REALNE EXISTENCE TETO
CENY MELA POPTAVKA ZAJEM (Q).

GRAF POPTAVKY VYJADRUJE JEDNOSTRANNY
NAZOR TECH, KDO KUPUJI, BEZ OHLEDU NA
TO, ZDA NA TRHU EXISTUJE MOZNOST, ZE BY
S TiM SOUHLASILA | DRUHA STRANA, PRODA-
VAJICI.




D

ZAKLADN| GRAF POPTAVKY

/VOLME JAKO VYCHOZi HYPOTETICKOU
STREDOVOU CENU P, ZA NiZ BUDOU LIDE
OCHOTNI ZAKOUPIT MNOZSTVi ZBOZi Q




D

ZAKLADN| GRAF POPTAVKY

PREDSTAVME SI NYNi, ZE DOSLO KE ZDRAZENI
7ZBOZi A CENA SE Z HODNOTY P1 ZVYSILA NA
HODNOTU Pz.




D

ZAKLADN| GRAF POPTAVKY

/AJEM KUPUJICICH O DANE ZBOZi POKLESL A
| POPTAVANE MNOZSTVi SE SNIZILO Z HODNOTY
: Q. NA HobNOTU Q..




D

ZAKLADN| GRAF POPTAVKY

PREDSTAVME SI NYNi, ZE DOSLO KE ZLEVNE-
Ni ZBOZi A CENA SE Z VYCHOZ{ HODNOTY P1
SNIZILA NA HODNOTU P3.



D

ZAKLADN| GRAF POPTAVKY

/AJEM KUPUJICICH O DANE ZBOZi KVU-
__________ LI ZLEVNENI VZROSTL A POPTAVANE MNOZ-
! STVi SE ZVYSILO Z PUVODNI HODNOTY Q,I NA
HODNOTU Q,.




D

ZAKLADN| GRAF POPTAVKY

VYSLEDNY GRAF PAK VYJADRUJE ZAKLAD-
Ni ZAVISLOST MEZI CENOU A POPTAVANYM
MNOZSTVIM ZBOZi:
KLESA-LI CENA, DOCHAZi K NARUSTU PO-
PTAVKY, STOUPA-LI CENA, DOCHAZI K PO-
KLESU POPTAVKY.




S

ZAKLADNI GRAF NABIDKY

GRAF NABIDKY (ANGL. SUPPLY ) VYJADRUJE
VZTAH MEZI CENOU, ZA KTEROU JE MOZNE
DOTYCNE ZBOZI Cl SLUZBU NA TRHU PRODAT
(P), A MNOZSTVIM ZBOZi, KTERE BY V PRi-
PADE REALNE EXISTENCE TETO CENY BYLO NA

TRHU NABIZENO (Q).

GRAF NABIDKY VYJADRUJE
NAZOR TECH, KDO PRODAVA.
NA TO, ZDA NA TRHU EXISTU.

JEDNOSTRANNY
|, BEZ OHLEDU
E MOZNOST, ZE

BY S TIM SOUHLASILA | DRUH
PUJICI.

A STRANA, KU-



S ZAKLADNI GRAF NABIDKY

/VOLME JAKO VYCHOZ{ HYPOTETICKOU STRE-
DOVOU CENU P, 7ZA NiZ BUDOU VYROBCI
Cl PRODEJCI OCHOTNI PRODAVAT MNOZSTVI

: ZBOZi Q,I




S

ZAKLADNI GRAF NABIDKY

PREDSTAVME SI NYNi, ZE DOSLO KE ZDRAZENI
7ZBOZi A CENA SE Z HODNOTY P1 ZVYSILA NA
HODNOTU Pz.



S ZAKLADNI GRAF NABIDKY

____________________________________ POKUD SE JINE FAKTORY NEZMENILY, PAK
! ZDRAZENI ZNAMENA PRO PRODAVAJICI NAVY-
SENi ZISKU. PROTO JEJICH ZAJEM O DANE
ZBOZI VZROSTE A NABIZENE MNOZSTVI SE
ZVYSi Z HODNOTY Q. NA HODNOTU Q..




S ZAKLADNI GRAF NABIDKY

PREDSTAVME SI NYNi, ZE DOSLO KE ZLEVNENI
ZBOZI A CENA SE Z HODNOTY P_ SNIZILA NA
HODNOTU P..




S ZAKLADNI GRAF NABIDKY

____________________________________ /AJEM PRODAVAJICICH O DANE ZBOZi KVU-
! LI ZLEVNENI POKLESL, NAPRIKLAD SE ZACA-
LI SOUSTREDIT NA VYROBU CI PRODEJ JINEHO
DRUHU ZBOZI, A NABIZENE MNOZSTVI SE SNi-
Z1L0 Z PUVODNI HODNOTY Q, NA HODNOTU

i Q,




S ZAKLADNI GRAF NABIDKY

VYSLEDNY GRAF PAK VYJADRUJE ZAKLADNI
ZAVISLOST MEZI CENOU A NABIZENYM MNOZ-
STVIM ZBOZi:

KLESA-LI CENA, DOCHAZi K POKLESU NABID-
KY, STOUPA-LI CENA, DOCHAZI K NARUSTU
NABIDKY.




ELASTICITA POPTAVKY

ELASTICITA POPTAVKY VYJADRUJE TO, JAK
PRUZNE REAGUJE POPTAVKA NA ZMENU CENY

ZMENOU POPTAVANEHO MNOZSTVI.
VYJADRENO MATEMATICKY:

_2Q [%]

F =
D AP [%]




ED ELASTICITA POPTAVKY

PRVNIM VHODNYM PRIKLADEM JE ZAJEM KU-
PUJICICH O PECIVO.




ELASTICITA POPTAVKY

PREDSTAVME SI, ZE DOSLO K RAZANTNiMU
ZDRAZENI PECIVA. KUPUJICi SE TAK BUDOU
SNAZIT USETRIT, BUDOU KUPOVAT JEN TOLIK,
KOLIK OPRAVDU SNEDI.



ED ELASTICITA POPTAVKY

____________ ALE NA TRHU NENi NIC, CiM BY BYLO MOZ-
! NE PECIVO NAHRADIT, TAKZE SE KUPOVANE
MNOZSTVI MUZE SNIZIT JEN MALO.




ED ELASTICITA POPTAVKY

PECIVO JE KVULI ABSENCI PLNOHODNOTNEHO
SUBSTITUTU (NAHRADY) TYPICKYM PRIKLA-
DEM ZBOZI S NiZKOU MIROU ELASTICITY.




ED ELASTICITA POPTAVKY

PROCENTUALNI ZMENA CENY JE TOTIZ VET-
SI NEZ PROCENTUALNI ZMENA POPTAVANEHO
MNOZSTVI.

VYJADRENO MATEMATICKY:

E <1

D




ED ELASTICITA POPTAVKY

PREDSTAVME SI NYNi DRUHY PRIKLAD, MOBIL-
Ni TELEFONY.




ELASTICITA POPTAVKY

V PRVNICH LETECH JEJICH EXISTENCE NA
TRHU SE JEDNALO O ZBOZI NEJEN VELMI
DRAHE, ALE PREDEVSIM DLE PREVLADAJICIHO
NAZORU ZBYTECNE, NEBOT BYLO PLNE NA-
HRAZOVANO PEVNOU TELEFONNI LINKOU.
PAK VSAK, MIMO JINE | VLIVEM KONKUREN-
CE, DOSLO KE ZLEVNEN| PRISTROJU | SLU-
ZEB.



ELASTICITA POPTAVKY

VYSLEDKEM BYL PRUDKY NARUST POCTU UZI-
VATELU, JEDNALO SE JIZ O SLUZBU NEJEN
CENOVE DOSTUPNOU, ALE PREDEVSIM CENO-
VE SROVNATELNOU S MOZNYM SUBSTITUTEM,
PEVNOU LINKOU.



P ED ELASTICITA POPTAVKY

NASTUP MOBILNICH TELEFONU JE PROTO TY-
PICKYM PRIKLADEM ZBOZi S VYSOKOU ELASTI-
CITOU POPTAVKY.




P ED ELASTICITA POPTAVKY

PROCENTUALNI ZMENA CENY JE TOTIZ MEN-
SI NEZ PROCENTUALNI ZMENA POPTAVANEHO
MNOZSTVI.

VYJADRENO MATEMATICKY:

E >1

D




ES ELASTICITA NABIDKY

ELASTICITA NABIDKY VYJADRUJE TO, JAK
PRUZNE REAGUJE NABIDKA NA ZMENU CENY

ZMENOU NABIZENEHO MNOZSTVI.
VYJADRENO MATEMATICKY:

_2Q [%]

F =
S AP [%]




ES

ELASTICITA NABIDKY

NA ROZDIL OD ELASTICITY POPTAVKY NE-
LZE NiZKOU Cl VYSOKOU ELASTICITU NABIDKY
SPOJIT S KONKRETNIM TYPEM zBOZi. CHO-
VANI RUZNYCH VYROBCU TEHOZ TYPU ZBOZi
JE TOTIZ CASTO ODLISNE.



ES

ELASTICITA NABIDKY

PREDSTAVME SI TEDY LIBOVOLNEHO VYROBCE
LIBOVOLNEHO DRUHU ZBOZI.

NA TRHU DOSLO KE ZVYSENi PRODEJNi CENY
TOHOTO ZBOZi, PRO VYROBCE SE TIM PADEM
STAVA TOTO ZBOZI ZAJIMAVEJSIM, NEBOT MU
MUZE PRINEST VYSSI ZISK.



ELASTICITA NABIDKY

PROTO JE LOGICKOU REAKCi VYROBCE SNAHA
NABIZET DOTYCNEHO ZBOZi CO NEJVICE. ABY
TOHO DOSAHL, MUZE NAJMOUT DALSi PRA-
COVNI SiLY CI ROZSIRIT PRACOVNI DOBU.



ES ELASTICITA NABIDKY

DOJDE TAK K VELMI PRUZNE REAKCI VYROBCE
NA ZMENU PODMINEK NA TRHU.




P ES ELASTICITA NABIDKY

REAKCE NABIDKY JE PRUZNA TEHDY, DOJDE-
LI K VETSI PROCENTNI ZMENE NABIZENEHO
MNOZSTVI, NEZ JAKA BYLA PROCENTNI ZME-

NA TRZNI CENY.
VYJADRENO MATEMATICKY:

E >1

S




ES ELASTICITA NABIDKY

SITUACE SE VSAK MUZE VYVINOUT | ODLISNE.




ES ELASTICITA NABIDKY

PREDSTAVME SI OPET LIBOVOLNEHO VYROB-
CE, U JEHOZ ZBOZI VZROSTLA TRZNI CENA.
TENTOKRAT VSAK NAPRIKLAD NENi K DISPO-
ZICl DALSI DOSTATECNE KVALIFIKOVANA PRA-
COVNI SILA, INVESTICNI PROSTREDKY, PRA-
COVNi CAS, PROSTORY. MOHLO TAKE DOJIT
K TOMU, ZE VEDENi FIRMY POVAZUJE ZMENU
CENY ZA DOCASNY VYKYV, KVULI NEMUZ NENI
NUTNE MENIT STRATEGII FIRMY.




ES ELASTICITA NABIDKY

VYSLEDKEM JE POUZE MALY NARUST MNOZ-
STVi NABIZENEHO ZBOZI.

Q Q Q



ES ELASTICITA NABIDKY

VYROBCE NA ZMENU SITUACE NA TRHU NE-
REAGOVAL PRILIS PRUZNE.

Q Q Q



ES ELASTICITA NABIDKY

PROCENTUALNI ZMENA CENY JE TOTIZ VET-
SI NEZ PROCENTUALNI ZMENA NABIZENEHO
MNOZSTVI.

VYJADRENO MATEMATICKY:

E <1

S




DYNAMIKA TRHU

POZADAVKY A PREDSTAVY NABIDKY A PO-
PTAVKY JSOU PRINCIPIELNE PROTICHUDNE,
PRESTO EXISTUJE BOD, V NEMZ SE OBE KRIV-
KY PROTINAJI - BOD TRZNi ROVNOVAHY (E).
/DE DOCHAZi KE KOMPROMISU, PREDSTA-
VY OBOU STRAN O CENE | MNOZSTVI JSOU
SHODNE.

DOSAZENI TOHOTO BODU BY ZNAMENALO
STABILITU TRHU. TRH VSAK MA ZPRAVIDLA
TENDENCI PRAVE OPACNOU, TOTIZ NEUSTALE
SE DYNAMICKY PROMENOVAT. PROC?




P DYNAMIKA TRHU

PREDSTAVME SI VYCHOZI SITUACI:

NAHLE SE OBJEVILY VELKE PRIVALY SNEHU.
LIDE PROTO POTREBUJI VELKE MNOZSTVi LO-
PAT NA JEHO ODKLIiZENi. | TEHDY, KDYZ BY
SE CENA NEZMENILA, BYLI BY LIDE OCHOTNI
KUPOVAT JICH MNOHEM VETSI MNOZSTVI NEZ
DRIVE.




DYNAMIKA TRHU

TAKOVATO SITUACE MUZE NASTAT | Z MNO-
HA JINYCH PRICIN: VZROSTLY PRIJMY SPO-
TREBITELU, ZVYSILA SE ATRAKTIVITA ZBOZI, Z
TRHU ZMIZEL SUBSTITUT...

TYTO ZMENY NA PUVODNI KRIVCE NENAJDE-

ME, LZE JE VYJADRIT POUZE POSUNEM CELE
KRIVKY.




DYNAMIKA TRHU

KRIVKA POPTAVKY TOTIZ NEPOPISUJE VYVOJ
NEJAKE EXAKTNI VELICINY, ALE NAZORY LIDI,
KTERE EKONOMIE DEFINUJE JAKO POPTAVKO-
VOU STRANU TRHU. A NAVZDORY TETO VE-
DECKE DEFINICI JSOU TO STALE JEN BEZNE
NAZORY LIDI SE SVOU ZAKLADNi VLASTNOSTI,
KTEROU JE PROMENLIVOST.




DYNAMIKA TRHU

STEJNE SE POCHOPI
NAZORY NABIDKOVE §

'ELNE PROMENUJI TAKE
"RANY.

MOHOU Ji CHYBET ¢

PREBYVAT SUROVINY CI

KVALIFIKOVANE PRACOVNI SILY, MUZE DOJIT
KE ZDRAZENI NUTNYCH VSTUPNICH NAKLADU
NEBO MUZE FIRMA ZMENIT STRATEGII SVEHO

DALSIHO ROZVOJE.



DYNAMIKA TRHU

TRINi EKONOMIKA STOJI NA NAZORECH,
PREDSTAVACH, POCITECH A POTREBACH LIDI
A JEJI VYVOJ JE DAN TIM, ZE SE TEMTO LI-
DEM SNAZi VYHOVET. TO ZNAMENA, ZE SE
TRZNI EKONOMIKA MUSI NUTNE VYVIJET PO-
DOBNE DYNAMICKY, JAKO TYTO NAZORY,
PREDSTAVY, POCITY A POTREBY, A ODSU-
NOUT TIM BOD TRZNi ROVNOVAHY ZPRAVIDLA
DO ROVINY TEORIE.
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LIBERALISMUS

_

TRH NENI
OMEZOVAN

EKONOMICKE SMERY

HLAVNi SMERY EKONOMICKEHO MYSLENi SE
ODLISUJI PREDEVSIM V NAZORU NA TO, JAK
S TOUTO DYNAMIKOU TRHU ZACHAZET. TEO-
RETICKY LZE ROZLISIT TRl ZAKLADNI PRISTU-
PY, PRI REALNEM ROZHODOVANi PAK DOCHAZI
POCHOPITELNE K JEJICH KOMBINOVANI, KDY
PRO RUZNE CASTI EKONOMIKY BYVAJi UPRED-
NOSTNOVANY RUZNE PRISTUPY.



EKONOMICKE SMERY

EKONOMICKY LIBERALISMUS VYROSTL Z MYS-
LENKOVYCH ZAKLADU OSVICENSTVI A PREDE-
VSIM Z PREDSTAVY, ZE CLOVEK JE RACIONAL-
Ni TVOR, SCHOPNY SAM RIDIT SVUJ VLASTNI
Z/IVOT. VYSE POPSANA DYNAMIKA VOLNEHO
TRHU NEJLEPE ODPOVIDA LIDSKE PRIROZE-
NOSTI. TRH SAM JE RiZEN POUZE TZV. NE-
VIDITELNOU RUKOU TRHU, POMYSLNYM SA-
MOREGULACNIM MECHANISMEM. TA DOVADI
TRZNI SILY KE KOMPROMISU, JENZ JE EFEK-
TIVNEJSI NEZ JAKYKOLIV ZPUSOB PLANOVANI
Cl RIZENI.



EKONOMICKE SMERY

' ZASTANCI KEYNESIANSTVi VNIMAJI TRH JAKO
NEZASTUPITELNY EKONOMICKY MECHANISMUS,
OVSEM TAKE JAKO SYSTEM, JENZ NENi BEZ-

CHYBNY. PROTO MU MUSI STAT VYMEZIT UR-
CITE HRANICE, V NICHZ SE MUZE TRH VYVI-
JET, PRIPADNE USMERNOVAT DENi NA TRHU,
PREDEVSIM POKUD JDE O EFEKTIVNI VYUZITI

. PRACOVNI SiLY CI PREVENCI VZNIKU A ROZ-

VOJE KRIZOVYCH TENDENCI.




EKONOMICKE SMERY

TEORIE CENTRALNIHO RiZENi ODMITA, ZE BY
TRH PRINASEL JAKAKOLIV POZITIVA, VNIMA
HO POUZE JAKO ZDROJ KRIZi. Z OSVICEN-
SKEHO OBRAZU CLOVEKA JAKO RACIONALNI
BYTOSTI VYVOZUJE ZCELA ODLISNE ZAVERY:
EKONOMIKA SE NEMA PONECHAT NAHODNE
HRE NALAD, NEBOT LIDSKY ROZUM JE SCHO-
PEN NALEZT A REALIZOVAT IDEALN| STAV EKO-
NOMICKE ROVNOVAHY. STAT MA ZCELA VY-
RADIT NABIDKU | POPTAVKU A SAM URCUJE
CENU | MNOZSTVI VSECH DRUHU ZBOZI.



